
banca aviator

&lt;p&gt;Rivalry geralmente se refere a uma situa&#231;&#227;o em que duas ou ma

is pessoas ou grupos competem entre si por um &#128200;  objetivo comum ou para 

obter uma vantagem em rela&#231;&#227;o umas &#224;s outras. No entanto, no cont

exto empresarial, Rivalry pode ser &#128200;  melhor definido como a competi&#23

1;&#227;o entre empresas que oferecem produtos ou servi&#231;os semelhantes.&lt;

/p&gt;
&lt;p&gt;A rivalidade &#233; um dos cinco for&#231;as competitivas &#128200;  da

 ind&#250;stria, proposta por Michael Porter em seu livro &quot;Estrat&#233;gia 

Competitiva&quot; (1980). A rivalidade entre concorrentes desempenha um papel im

portante &#128200;  na determina&#231;&#227;o do n&#237;vel de lucratividade de 

uma ind&#250;stria.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Em um mercado com alta rivalidade, as empresas lutam para ganhar partic

ipa&#231;&#227;o &#128200;  de mercado e, como resultado, tendem a reduzir os pr

e&#231;os, aumentar o valor e a qualidade dos produtos, e investir &#128200;  em

 inova&#231;&#227;o e marketing. Isso pode ser ben&#233;fico para os consumidore

s, mas pode resultar em menores margens de lucro para &#128200;  as empresas.&lt

;/p&gt;
&lt;p&gt;Existem v&#225;rios fatores que podem contribuir para a rivalidade em u

ma ind&#250;stria, incluindo:&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;1. N&#250;mero de concorrentes: Quanto maior o &#128200;  n&#250;mero d

e concorrentes, maior a probabilidade de rivalidade.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;2. Taxa de crescimento do mercado: Se o mercado est&#225; crescendo rap

idamente, as &#128200;  empresas podem ser mais propensas a concentrar-se no cre

scimento em vez de competir agressivamente em pre&#231;os.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;3. Diferencia&#231;&#227;o de produtos: Se &#128200;  os produtos das e

mpresas s&#227;o diferenciados, h&#225; menos &#234;nfase em competir em pre&#23

1;os e mais &#234;nfase em promover os benef&#237;cios &#128200;  &#250;nicos do

s seus produtos.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;4. Barreiras de sa&#237;da: Se as barreiras de sa&#237;da s&#227;o alta

s, as empresas podem ser menos propensas &#128200;  a sair de um mercado, mesmo 

em tempos dif&#237;ceis, o que aumenta a competi&#231;&#227;o.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;5. Capacidade excessiva: Se a capacidade de &#128200;  produ&#231;&#227

;o exceder a demanda do mercado, as empresas podem ser mais propensas a competir

 em pre&#231;os para vender seus produtos.&lt;/p&gt;
&lt;p&gt;Em &#128200;  resumo, Rivalry &#233; um fator crucial na determina&#231

;&#227;o da lucratividade de uma ind&#250;stria e pode ser influenciado por v&#2

25;rios fatores, &#128200;  incluindo o n&#250;mero de concorrentes, taxa de cre

scimento do mercado, diferencia&#231;&#227;o de produtos, barreiras de sa&#237;d

a e capacidade excessiva.&lt;/p&gt;
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